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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2019年中国医药流通市场深度调研与投资前景研究报告》共十章，

报告侧重对医药流通行业运行环境、市场格局、产品市场供需、企业竞争的研究和行业发展

趋势及市场规模增长的预测。通过研究医药流通行业市场的特征、竞争态势、市场现状及预

测，使企业和投资者对医药流通行业整个市场的脉络更为清晰，从而保证投资者做出更为正

确的决策。 

    2012年药品流通市场规模仍维持较快增长，但增速趋缓。全年药品流通行业销售总额

达11174亿元 ，首次突破万亿元，同比增长18.5%，增幅比去年回落4.5个2013年医药流通市场

增速为15%-18%左右，较去年有所回落，此外，医药流通企业现金流压力正在加大。百分点

，其中，药品零售市场销售总额2225亿元，同比增长16%，增幅回落4个百分点。 

    针对当前药品零售市场增长缓慢现象，中国医药商业协会执行会长付明仲表示，主要是受

医疗机构处方限制，医保定点药店数量不足等原因影响，而今年医保覆盖面继续扩大，或将

进一步影响药品零售市场的增长。 
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